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Think-tank IDEA: Nazvy firem ovliviiuji firemni vykonnost

Praha 25. 4. 2018 Souvisi nazvy firem s jejich ekonomickou vykonnosti? Miize firmé
pomoci, kdyz jeji nazev obsahuje slova odkazujici na narodni hodnoty nebo naopak anglické
vyrazy? To zjiStovali autofi nové studie think-thanku IDEA, projektu Narodohospodarského
tistavu Akademie véd, Jan Hanousek a Stépan Jurajda.

Analyza zkoumala data sedmnacti zemi

Jak jsou jazykové charakteristiky firemnich nazvii dtlezité pro jejich hospodarské vysledky
mérila analyza dat ze 17 evropskych zemi z poslednich dvaceti let. ,,Firmy pochdzi ze zemi tii
hlavnich jazykovych skupin - romanské, slovanské a germanské. Z vjkonnostnich ukazatelii
sledujeme firemnti trzby, pridanou hodnotu a viynos z aktiv,” shrnul zdroj pouzitych dat Jan
Hanousek.

Doposud byl v odborné literature zkouman vliv jazykovych vlastnosti nazvii ze ¢ty ahla
pohledu. Marketingovy vyzkum se vénoval vyznamu jazykovych charakteristik jednotlivych
znacek pri vybéru na strané spotrebitelii, av§ak roli nazvii spole¢nosti dosud nikdo nezkoumal.
Mezi nejvyznamnéjsi témata tohoto okruhu vyzkumu patii vliv vlastnosti jmen znacek na jejich
zapamatovatelnost nebo na vnimani s nimi spojeného rizika. ,Z této literatury vychazime
v typologii lingvistickyjch vlastnosti nazvii spolecnosti, jejichZ vliv na vykonnost zkoumame,”
prozradil Hanousek.

Globalizace zapricinila vétsi uzivani anglickych vyrazia

Druhym vyzkumnym pohledem byla onomastika, coz je odvétvi lingvistiky, zaméiujici se
na jména. Onomastické studie se nejcastéji zaméfuji na ptivod nazvi znacek a spolec¢nosti a
zdiraznuji, ze jsou v disledku globalizace ¢im dal vice vyuzivany anglické vyrazy i v neanglicky
mluvicich zemich.

Tieti skupina studii zkoumala vliv nazvii spole¢nosti v USA na hodnotu jejich akeii. Tyto studie
se zabyvaji pouze spole¢nostmi obchodovanymi na burze a vénuji se naptiklad zménam nazvi
spolecnosti a jejich souvislosti s povésti firmy, vliva délky a vyslovitelnosti jména firmy
na obrat akcii, nebo vlivu ,narodnich“ vyraz{ ve jménu firmy na vynosy akcii. ,.Jedna studie
zameérena na vliv ndzuvu spolecnosti na jeji vysledky u neobchodovanijch spole¢nosti ukazuje,
Ze firmy, které podnikatelé pojmenovali po sobé, dosahuji vyssiho vynosu aktiv,” konstatuje
spoluautor studie Stépan Jurajda.
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Pozitivni vliv ma i abecedni poradi

Ctvrty proud souvisejici literatury zkouma vliv potadi (i abecedniho) na vysledky rtiznych
forem konkurence. ,,Dosavadnti studie zkoumaly napriklad poradi soutézicich hudebnikit na
Jjejich vysledné umistent, nebo vliv pozice prijmeni v abecedé na miru citovanosti autorii, na
kandidaty ve volbach, nebo na visledky piijimaciho ¥izeni na vysoké skoly,“ popisuje Stépan
Jurajda. Teoretické zdivodnéni toho, pro¢ si mnoho zékazniki vybira dodavatele z prednich
pricek abecedné razenych seznamii, poskytuje model takzvaného sefazeného hledani. ,, Tento
model predpovida, ze zakaznici s nizs§imi naklady na hledani vénuji vybéru dodavatele vice
¢asu a dojdou v abecednim seznamu ddale, protoze hledaji nizsi cenu. Visledkem je to, zZe s
abecednim poradim nazvu firem v urcitém oboru klesaji uictované ceny a roste kvalita

sluzeb,” dodal.

Pozice nazvu firmy smérem ke konci abecedy se ukazuje jako obzvlasté nevyhodna v Norsku,
Polsku a na Slovensku. Nejvétsi dopad ma tato nevyhoda na rist trzeb, oproti dopadu na riist
pridané hodnoty a na vynos z aktiv. Ve ¢tyfech zemich maji zvlastni postaveni firmy, jejichz
nazev zacina na jedno ze tfi prvnich pismen abecedy. V Norsku a Rakousku mohou firmy
hypoteticky dosahnout zvyseni primérného ristu svych trzeb pojmenovanim firmy nazvem
z pocatku abecedy o vice nez jeden procentni bod.

V sektoru sluzeb je zavislost vykonnosti firmy na abecednim poradi jejiho nazvu jesté patrnéjsi.
Ve Francii a Polsku mtize pfesun nazvu firmy na zacatek abecedy znamenat zménu ristu
vykonnosti ve vysi okolo dvou procentnich bodi. O vice nez jeden procentni bod se vykonnost
muze zvysit ve Velké Britanii, Belgii a na Slovensku. Vliv abecedniho poradi je v sektoru sluzeb
konzistentni pro vSechny tfi miry vykonnosti ve Velké Britdnii, Francii, Italii, Polsku a
Slovensku. Analyza vSak neprokazala zadny podstatny vliv pouziti okluziv (hlasky
B, C, D, G, K, P,QaT)vnazvech firem.

Klicové je i pouziti ,narodnich“ slov

Vliv ,narodnich“ slov v nazvu firem je spojeny s vys$im dlouhodobym rtistem trzeb zejména
v Polsku, Francii a Norsku. V Polsku dokaze pouZiti ,ndrodniho® slova zvysit dlouhodoby rist
trzeb témér o ¢tyri procentni body. Zajimavy je vliv anglickych slov v nazvu. Ten se lisi podle
jazykovych skupin zemi. ,,Zatimco v romanské jazykové skupiné je dopad negativni, v zemich
germanské jazykové skupiny je smiseny, tak v zemich slovanské skupiny je dopad jasné
pozitivni. Studie dopliuje existujici analyzy v oblasti marketingu a lingvistiky zamérené
hlavné na pitivod nazvii znacek a spolec¢nosti a dale vijzkumy zkoumajici dopady firemnich
nazvit na vynosy akcii,” vysvétluje Jan Hanousek.
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Data o firméach pro analyzu pochéazeji z databaze Amadeus. Pro hodnoceni firemni vykonnosti
vyuzili autoti ti indikatory: rist trzeb, rist ptidané hodnoty a vynos z aktiv (ROA). Z hlediska
odvétvi firmy rozdélili do oblasti ,sluzeb“ a do oblasti ,,jiné nez sluzby*“.

~Abychom predesli nezadoucimu ovlivnéni vysledkii, vyloucili jsme z analyzy néektera
primarnt odvétvi, ktera mohou byt vyrazné ovliviiovana narodni regulact, vynechali jsme
firmy s chybéjicimi tidaji o velikosti, nekonzistentnimi finan¢nimi vykazy, firmy neaktivni a
firmy v hornim a dolnim jednoprocentnim rozdélent velikosti,” upozornuje Jan Hanousek.

Vice naleznete ve studii ,Nazvy firem a jejich vliv na firemni vykonnost”
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O IDEA: |Institut pro demokracii a ekonomickou analyzu (IDEA)
pii Narodohospodaiském tstavu Akademie véd CR je nezavisly think-tank zaméfujici
se na analyzu, vyhodnocovani a vlastni navrhy verejnych politik. Doporuéeni IDEA
vychazi z analyz zaloZenych na datech, jejich nestranné interpretaci a moderni
ekonomické teorie. IDEA vznikla z iniciativy a pod vedenim prof. Jana Svejnara. Dalsi
informace na http://idea.cerge-ei.cz/. Sledujte nas také mna facebooku
https://www.facebook.com/ideacerge.



https://idea.cerge-ei.cz/files/IDEA_Studie_2_2018_Nazvy_firem/IDEA_Studie_2_2018_Nazvy_firem.html
https://idea.cerge-ei.cz/
http://www.facebook.com/ideacerge
http://idea.cerge-ei.cz/
https://www.facebook.com/ideacerge

